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A DIFERENCA ESTA NOS DETALHES

Sistema para troca rapida de camisa porta cliché e camisa Anilox.

Sistema “gearless” sem engrenagem com o motor montado no eixo
do cilindro central.

CNC para posicionar o grupo impressor com motores de encoder
absoluto.

Estrutura do grupo impressor em chapa de aco laminado e revestida
com chapa de ago inox.

Mancais de impressao ¢/ duplo fuso de esfera e dupla guia linear.
Ajuste de pressao progressiva.

“POWEROFFSET" — Registro de cores com ajuste de pressao nos
clichés com a impressora parada.

Doctor blade com sistema exclusivo de regulagem e revestimento
antiaderente.

Lubrificacéo centralizada automatica programada.
Controle remoto sem cabo.

“Sistema Ecopower” de controle da secagem entre cores para
reaproveitamento da energia.

Dupla calandra de resfriamento.

Troca automatica de Entrada e Saida p/ diametro maximo de 1 metro.

Conjunto de elevador para carga e descarga de bobinas.
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Tecnology

Sistema a Laser para alinhamento das bobinas.
Sistema de troca simultanea automatica com controle da emenda.

Dispositivos elétricos e eletronicos montados em um container
climatizado.

Unidade Central de 4gua para controle da temperatura do tambor
central, motor principal e das calandras.

Sistema de video inspegao com auto registro.

Sistema de autolimpeza totalmente automatico com viscosimetro
automatico acoplado.

Carros para porta Doctor blade e deposito de coletores de tinta,
transporte de balde tinta e transporte de camisa porta cliché e Anilox.

Mesa de prova.
Assisténcia técnica remota via internet.

Gerenciador de produgao.

FLEXOPOWER IND. COM. E REPRESENTACOES LTDA.

Av. Paranapanema, 458 - 09930-450 - Jd. Sao Judas Tadeu - Diadema - SP
Tel/Fax: 55(11) 4043.4230 - depto.vendas@flexopower.com.br - www.flexopower.com.br
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® Impressao acima de 100 Ipc.

® Niveis de degradés e altas luzes inéditos a flexografia.

® Impressao de sélidos com melhor cobertura e densidades mais altas.

‘@ Desenvolvimento, suporte e certificacao Fotograv.
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Ecé estamos nos, firmes e inabaldveis no propdsito de desmistificar a relacdo do brand
owner com as suas embalagens. Confesso que a pauta especial deste ano esta sendo
bem mais complexa do que imaginava — mas estes desafios é que nos movem e inspiram
todos os dias.

Na primeira edicdo de 2021, aprendemos técnicas e informacdes para inferir, com cer-
ta exatiddo, quanto um dono de marca gasta com embalagens anualmente, o que nos
permitiu compreender a relevancia estratégica da embalagem as companhias de bens de
consumo de giro rapido.

Em seguida, esmiugamos o intrincado processo decisério do dono de marca na esco-
Iha de uma solucdo de embalagem, desde a ideacao até a aprovacao final - algo particu-
larmente Util para que se possa rever estratégias e abordagens técnicas e comerciais por
parte do convertedor.

Nesta edicdo, falamos acerca da relacdo do brand owner e sua marca com as cores,
adentrando em temas espinhosos como o processo de definicdo, aprovacao e controle
das cores nas suas embalagens. Nas palavras de Leila Malta, a articulista que desbrava o
referido tema, ousamos arguir a respeito deste “caleidoscopio de motivos que desafiam a
industria grafica”

A revista, como sempre, contém um riquissimo conteldo para atender aos Nossos
queridos leitores. Com André Gazineu, por exemplo, conversaremos sobre como trazer
parametros objetivos a célebre discussao do que é “qualidade de impressao’”

Uma outra novidade que temos orgulho em compartilhar é que a ProjetoPack em Re-
vista agora possui seu nimero ISSN (International Standard Serial Number), um parametro
para o controle de revistas cientificas e um critério de indexacdo em bases de dados nacio-
nais e internacionais — bastante Util inclusive aos nossos articulistas, ao referenciarem suas
inestimaveis contribuicdes em seus curriculos e plataformas como a Lattes.

Em tempos de pandemia, também estreamos nesta edicdo um envoltério impresso
produzido com um filme de PET com propriedades antimicrobianas e antivirais — a Tec-
nologia Terphane Active Protection — em parceria com a Camargo Cia de Embalagens,
Rangel, Parafix e, claro, a propria Terphane.

A ProjetoPack em Revista passa, oficialmente, a circular j& a partir deste nimero em
lingua espanhola, aos convertedores sul-americanos de embalagens flexiveis, etiquetas
e rotulos.

Aproveitando o gancho dos jogos Olimpicos do Japao, gostarfamos de dizer a vocé
que a cada nova edicao concluida e distribuida — tanto em meio impresso quanto digital
— comemoramos tanto quanto uma medalha
de ouro do Brasil. Suponho que seja um esfor-

POdemOS C[]nta[‘ co até bastante parecido: muito treino, muita
, perseveranga, trabalho em equipe e garra para

com patrOCIHadoreS superar 0s proprios limites.
: s Talvez a Unica diferenca a nosso favor seja
INCIIVEIS que Nnos que, diferentemente de boa parte dos atletas
olimpicos brasileiros, nés podemos contar
acompanham e com patrocinadores incriveis que nos acompa-
Suportam deSde 0 nham e suportam desde o inicio da carreira, ha

oitenta e seis edi¢des. O ouro &, portanto, de
todos nds: de toda a equipe, dos apoiadores e

inicio da carreira, ha
Oitenta e SeiS edigﬁeS. 3’ed\liovclils carissimos leitores — torcedores. Veni,
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Aislan Baer
Editor Chefe

Sécio-diretor da ProjetoPack
& Associados e editor da Pro-
jetoPack em Revista. Atua ha
mais de 15 anos na area de
embalagens flexiveis, rétulos
e impressao, ministrando
cursos, palestras e consulto-
ria por todo o hemisfério sul.
Mestre em gestao estratégica
e economia empresarial pela
USP e especialista na implan-
tacdo de normas flexogra-
ficas pela FTA - Associacao
Americana de Flexografia.

uma publicacdo especializada
no mercado de conversao e
impressao de embalagens
flexiveis, etiquetas e rétulos, a
mais respeitavel revista técnica
do segmento no pafs.

Para mais informacoes,
acesse o site

+55113258-7134
revista@projetopack.com



Descubra seu

NX advautage

Veja o que os provedores de servicos de flexografia ao redor do mundo ja sabem...
que o sistema Kodak Flexcel NX aumenta o impacto nas prateleiras e controla
custos de producao, permitindo uma incrivel melhora no desempenho da impressao,

na qual se pode confiar diariamente.

Para saber mais sobre esta tecnologia transformadora,
visite kodak.com/go/flexcel nx

Cores consistentes.
Simplicidade comprovada.
Impressao Excepcional.

Kodak _
Flexcel NX system c canatto

Solugboes Grdficas

© Kodak, 2015. Kodak e Flexcel sao marcas
registradas da Kodak. Revendedor Autorizado de Solucdes Kodak

falecom@zanatto.com.br
www.zanatto.com.br
Curitiba (41) 3362-1415

S&o Paulo (11) 3775-2727
Porto Alegre (51) 3337-7637
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Publicagdo bimestral

SUMARIO

CORES, MARCAS E BRAND OWNERS:

O caleidoscopio de motivos que desafiam a IndUstria Grafica

FLEXIBILIZAGAO QUANTITATIVA OU

REPRODUGAO VERDADEIRA DO ORIGINAL

Persuasao visual, estado de obsolescéncia, abandono de paradigmas

ENTREVISTA

Surge um novo servigo de assinatura de andlises técnico-econémicas

para o segmento de plasticos e embalagens Plastic Matrix

REPRESENTANTE COMERCIAL:
CHEGOU A HORA DE SE REINVENTAR

Muitas empresas tém visto a figura do representante como somente um custo a mais.

PROJETOPACK E EMBRACON, MAIOR ADMINISTRADORA DE
CONSORCIOS INDEPENDENTE DO PAIS, FIRMAM PARCERIA

Com uma impressionante carteira de mais de 120 mil clientes ativos, entre pessoas fisicas e juridicas,

a Embracon registra cifras impressionantes

OPINIAO

A flexografia de banda estreita esta avancando com digitalizacdo e automacéo

TERPHANE LANCA FILME PET COM EFICACIA COMPROVADA CONTRA
O ViRUS DA COVID-19 EM EMBALAGENS FLEXIVEIS
A tecnologia Terphane Active Protection apresentou, em testes de laboratério, eficicia de até

99,65% de inativacao do virus SARS-CoV-2

EXPEDIENTE
Editor
Aislan Baer

Diretor de conteudo
Prof° Lorenzo Baer

Gerente de marketing
DouglasT. Pereira

Gerentes de contas
Andrea Gomes

Deise Moraes

Roberto Lemes
Marcelo Fechio

Projeto Grafico e diagramacao
Patricia Barboni (be.érre design)

Gestéao de midias sociais
Convertty Solugées Digitais

Revisao dos textos
Jorge Mussolin

Imagem de capa: Shutterstock

Comité editorial
André Gazineu
André Kenji

Prof.> Anténio Cabral
Prof.° Bruno Cialone
Débora Higino Sodré
Eudes Scarpeta
Francisco dos Santos
Guilherme Franca
Joaquim Morais
Liliana Rubio

Prof.? Lincoln Seragini
Marco Marcelino
Nestor Pires Filho
Rafael Melo Pedreira
Wagner Delarovera
Wilson Paduan
Wilson Ramos Junior

Contratos de publicidade

e assinaturas

Para assinar ou adquirir edicoes
anteriores e para participar como
patrocinador da publicagao,
contate-nos:
revista@projetopack.com
(11) 3258-7134

N&o é permitida a reprodugao total
ou parcial de textos ou matérias
publicadas sem a prévia autorizagao
da ProjetoPack em Revista. Para
andlise e autorizacdo da reprodugéo,
contatar a publicagdo por e-mail em
atendimento@projetopack.com.
Todos os artigos séo

assinados por seus autores

e néo refletem necessariamente

a opinido desta revista.



¢y steelserv

LAMINAS RASPADORAS

As campeas em qualidade
e custo-beneficio

Reconhecida por reunir o maior niumero

~ g / 3 : 3 e
de solucGes em rotogravura e flexografia, 2 ey //
a Steelserv proporciona as melhores JZ-
experiéncias ao seu negocio quanto as s
laminas raspadoras CBG ACCIAI, produto i

. Qs . . . \Q';-\vu..‘ w"‘“/ d
desenvolvido na Italia e com distribuicao =

exclusiva da Steelserv no Brasil. Na maquina, inibe particulas solidas e

Sua qualidade e precisao se alinham ao impede o acumulo de residuos no cilindro,
custo-beneficio de laminas raspadoras com mantendo-o intacto e aumentando sua vida
vida util prolongada e alta performance util. Sao laminas produzidas com o melhor
em suas funcgdes, o que possibilita elevado aco do mercado para garantir que voceé
ganho na produtividade de suas impressoes. imprima mais e melhor.

DISTRIBUIDORA = LUTZ. .
; Hnnp ® o |__ A |_)
EXCLUSIVA NO BRASIL: — ER c_,,‘.{;gcm. exactII;?LHUE@

Se vocé esta procurando aliar qualidade e custo-beneficio, ja sabe onde encontrar. Entre em contato:

, +55(11)3675-3053 & Rua Tito, 1.021 @ steelserv ‘ 7S
<

Vila Romana | Sao Paulo/SP ] oficial.steelserv , steelserv

4 vendas@steelserv.com.br steelserv.com.br [ steelserv
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Experiente Executiva de
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& Principal Consultora da
L'inno Bureau, Professora
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CORES, MARCAS E
BRAND OWNERS:

0 CALEIDOSCOPIO DE MOTIVOS QUE
DESAFIAM A INDUSTRIA GRAFICA

lém da Inovacdo e do De-

sign, um outro assunto que

sempre me encantou é a
cor. Quando crianca, embora tives-
se consciéncia que podia melhorar
minhas habilidades no desenho, ao
tomar a caixa de lapis de cor ou de
giz de cera (e depois, de giz pastel),
era uma emog¢ao para mim: eu ti-
nha um profundo interesse naque-
la escala visual de cores, e tentava
entender a relacdo entre elas, como
podia criar cores e nuances a partir
de suas combinacoes.

Era uma aluna dedicada as aulas
de Educacao Artistica, me esforcava
muito, mas também me divertia fa-
zendo os trabalhos de classe. Lem-
bro quando aprendi sobre o disco
de cores, e como as cores primarias
eram combinadas para gerar as cores
secundarias — parecia magica!

Nas aulas de Quimica, vibrava
com as reagdes que resultavam em
mudancas de cores nos béqueres e
erlenmeyers do laboratério. Tinha um
experimento classico em que com-
prdvamos agua tonica, e colocava-
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(Quando observava
nas gondolas dos
supermercados a
maneira brilhante
COMO certas marcas
Se apoiavam na sua
cor majoritaria para
visualmente blocar
uma area, e chamar a
atencao do consumidor,
1SS0 me causava tanto
admiracdo quanto
curiosidade.

ARTIGO DE CAPA

MOos Numa caixa preta, sob uma luz
ultravioleta, para observar o efeito
da fluorescéncia do Tanino. Cores e
efeitos visuais pareciam algo diverti-
do, mas foi durante a minha carreira
profissional que compreendi como
explorar todo o potencial das cores.

Avida profissional nos traz apren-
dizados constantes, e a minha con-
vivéncia com outros setores — espe-
cialmente Marketing (onde também
atuei durante um periodo) e Trade
Marketing - foi preciosa para ter uma
visdo 360° sobre o poder da cor de
uma marca para alcancar a excelén-
Cia na promocao dos produtos.

Quando observava nas géndolas
dos supermercados a maneira bri-
lhante como certas marcas se apoia-
vam na sua cor majoritaria (primaria)
para visualmente blocar uma érea, e
entdo chamar a atenc¢éo do consumi-
dor, isso me causava tanto admiragcao
(pela inteligéncia na estratégia visual
de execucdo) quanto curiosidade
(por que "aquela”cor?).

Sempre recordo do exemplo da
Danone, cuja gondola blocada em
verde escuro e roxo séo facilmente
associados as marcas Activia e Cor-
pus — e vi isso se repetindo em va-
rios pafses, mostrando uma consis-
téncia na execucdo da estratégia de
marca, independente do mercado.
Os elementos que compdem uma
marca — p.ex., tipografia, palavras-
-chaves, formas, texturas e cores -,
ao serem combinados geram uma
mensagem conotativa que é visual-
mente transmitida, criando um sig-
nificado na mente do receptor (isto
é, 0 consumidor), e entdo desper-
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tam um sentimento que conecta
(ou ndo) o receptor — consumidor
aquele valor comunicado.

Para compreender toda a relacao
entre itens denotativos, e suas com-
binacdes para levar a significancia
conotativa, em 2009 participei de um
curso sobre Manual de Identidade
Visual com o designer Guilherme Se-
bastiany, a fim de entender como eu
deveria trabalhar melhor as marcas
sob minha responsabilidade. Recen-
temente revisei esse conhecimento
num curso da CalTech, e posso reafir-
mar: a combinacédo de forma e cor é
muito poderosal E fundamental que
Brand Owners conhecam o Manual
de Identidade Visual para entender
os limites do uso grafico das mar-
cas, bem como explorar ao maximo
as possibilidades de aplicacdo visual
das marcas.

Caso sua empresa possua marcas
comerciais que ndo tenham seu Ma-
nual desenvolvido, recomendo que
o desenvolvam, com o apoio de um
designer especializado nesse tema. O
objetivo de qualquer Manual é infor-
mar sobre os significados envolvidos
nos elementos de design da marca,
que levaram as escolhas de tipogra-
fia, cores e formas, além de detalhar
como esses elementos devem ser
aplicados na comunicacdo da marca,
para que haja uma consisténcia na
percepcdo da marca ao longo das
diferentes plataformas de comunica-
¢do, incluindo as embalagens. Pex.,
considerando a impressdo mono-
cromética, é demonstrado o que é
permitido e proibido de ser realizado,
para garantir a melhor visualizacdo



da marca; no caso da tipografia, sdo
apresentados exemplos de onde as
palavras podem (ou ndo) estar po-
sicionadas em relacdo aos demais
elementos visuais, para potencializar
a compreensao textual.

Quando retornei a drea de P&D
em 2015, e, junto com a minha equi-
pe, realizdvamos as interacdes com
as equipes de Marketing, a minha de-
cepcdo com a falta de conhecimento
sobre o Manual e, principalmente,
sobre cores e suas diferentes escalas
para aplicacdo nas diferentes plata-
formas visuais, foi enorme.

Tive o trabalho de educar essas
pessoas, fazendo com que partici-

passem de reunides com meus co-

laboradores de Embalagem e con-
vertedores, e compreendessem 0s
desafios envolvidos na impressao.

Achava graca quando o(a) “Mar-
keteiro(a)” participava da prova de
impressao, apontava uma cor na
escala Pantone®, e falava: “mas ti-
nha que ser essa cor — ndo estd
certo.."" E eu perguntava:“qual a cor
definida no Manual de Identidade
Visual de Marca?” Vocés podem
certamente imaginar a pausa silen-
ciosa que acontecia na reunido. A
transicdo entre o que é criado di-
gitalmente e o universo fisico, bem
como o respeito ao design que é
definido pelo Manual, certamente
néo eram conhecidos.

Assim, neste artigo exclusivo para
a ProjetoPack em Revista, detalho
0s motivos que levam os Donos das
Marcas a esse tipo de comportamen-
to, e 0 que os convertedores podem
fazer para ajudd-los no entendimen-
to do produto gréfico.

Motivo #1 - Falta de
conhecimento sobre o papel
do Manual de Identidade Visual
de Marca

Na abertura do curso do designer
Guilherme Sebastiany, ele nos apre-
sentava a seguinte perspectiva: “No
cendrio onde as empresas possuem
cada vez menos acesso dos recursos
de midia de massa, e cada vez mais

« Exceléncia na relacdo
Custo/Beneficio

'+ Maior qualidade de impressao

— A +Mais brilho

: » Menor viscosidade na aplicacdo

* Maior forca de laminacao
devido a menor retencgdo de
solventes

» Reducdo no custo da impressao
devido a economia no consumo
de tinta e solvente

.

CERTIFICADORA: DISTRIBUIDOR DIVISAO DE SOLVENTES: -
°
Rl’Fl 9 | k
e e e OQ u nl em ISO 9001 - ISO 14001 - BS OHSAS 18001

contato@uniplastic.com.br - Fone: (19) 3404.3240/ (19) 98373.0134 - Rua Abelardo Pinto de Lemos. 2258 - Distrito Industrial S3o Lucas Il - Rod. Limeira/Cosmdpolis - Limeira/sP €3 &



0 Manual de Identidade
Visual se torna uma
ferramenta de extrema
importancia. Tanto
para gestao das
identidades visuais

das marcas, quanto
para a manutencao
das propriedades de
desenho de seu simbolo
e/ou logotipo.

ARTIGO DE CAPA

preferem investir em canais alterna-

tivos (internet, marketing direto, PDV
etc.), a programagao visual assume
um papel estratégico a medida que
organiza visualmente a identidade
da empresa de maneira a obter uma
coesdo visual que fortaleca a me-
morizagao e identificacGo da marca.
Neste contexto, o Manual de Identi-
dade Visual se torna uma ferramenta
de extrema importancia. Tanto para
gestao das identidades visuais das
marcas, quanto para a manuten¢éo
das propriedades de desenho de seu
simbolo e/ou logotipo” Os profissio-
nais do Marketing - tradicionalmen-
te considerados como os “Brand
Owners" dentro das empresas — pos-
suem a misséo de zelar pelo empre-
go correto das marcas em qualquer
material de ativacdo, seja ele digital
ou impresso, incluindo embalagens
e materiais de PDV. Dai a importancia
da observancia das orientacées apre-
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sentadas por um Manual de Iden-
tidade Visual de Marca, que trazem
0s parametros para aplicacédo corre-
ta dos elementos que visualmente
compdem a marca.

Infelizmente, mesmo dentro
de grandes empresas, presenciei o
baixo know-how na compreensao
e maximizacdo das possibilidades
apresentadas no Manual para ex-
plorar visualmente todo o potencial
gréfico das marcas.

A situacao mais comum que pre-
senciava era isso ser absolutamente
delegado aos escritérios de design
gue apoiavam essas empresas — e,
ao receber o trabalho pronto do de-
signer, o Brand Owner entregava o
resultado as equipes de P&D Emba-
lagem para repassar ao convertedor.
Ou seja: ndo havia esforco evidente
de colaboracdo entre Marketing e os



demais envolvidos para um melhor
trabalho grafico. A equipe de P&D
Embalagem tinha que “se virar nos
30" com o fornecedor para tentar al-
cancar o melhor resultado possivel —
e aqui sim a colaboracado em prol do
resultado visual era presenciada.

Diante disso, fiz um esforco
como lider de P&D para estimular
essas conversas entre Marketing e
0s meus colaboradores de Embala-
gem, e logo percebemos a neces-
sidade de educar e aproximar Mar-
keting e convertedores, para que
desenvolvimentos de qualidade
superior fossem realizados.

Um bom design, associado a exe-

cucdo de um projeto grafico bem

concebido, ajudam na perenidade
de qualquer marca. Se observarmos
marcas antigas, como Coca-Cola e
Shell, verificamos que suas forcas
vém tanto de excelentes projetos
graficos quanto de aplicagdes consis-
tentes que preservavam os desenhos
das marcas, ajudando a criar uma
pronta identificacdo dos consumido-
res com elas.

Um aspecto interessante do de-
senvolvimento dos projetos graficos
é o trabalho acromdtico (preto e
branco) da marca: é nesse momento
em que se testa a forca do design,
das formas e tipografias associadas,
guanto a mensagem conotativa que
podem transmitir. Quando se adicio-

nam cores, ai temos elementos que
trazem uma nova camada emocional
sobre a mensagem anterior.

Ha designers que inclusive de-
fendem que as marcas devessem ser
inicialmente desenvolvidas em preto
e branco, para depois ter sua versao
cromatica (colorida). Esta versao cro-
matica é normalmente desdobrada
em composicoes de cores sélidas e
policromias.

Motivo #2 - O comodismo

da escala Pantone®

Dificilmente uma marca é composta
por mais de 4 cores sélidas, porque a
dificuldade de reproducdo aumenta
exponencialmente a cada nova cor

a4 COMEXI F2MC
Versatilidade pura

A Unica constante é a mudanca, e o mercado de embalagens flexiveis ndo é excegdo. Em um ambiente em mudanca,
os clientes precisam de solugdes polivalentes. A Comexi F2 MC, com o seu design otimizado e a possibilidade de
integrar solugtes automaticas, adapta-se a cada situacéo para alcancar o maximo desempenho.

Comexi Brasil Rua Buarque de Macedo n® 4499, Bairro Faxinal, CEP 95780-000, Montenegro, RS, Brasil +55 51 3649-8500 - brasil@comexi.com

@® © @ comexi.com - comexictec.com
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FORMULA GUIDE

Solid Coated
Solid Uncoated

A fim de especificar
as cores selecionadas
para o projeto grafico,
duas escalas sao
tradicionalmente
utilizadas: a Pantone®
e a CMYK.

ARTIGO DE CAPA

ANCUNYS

adicionada ao conjunto da identidade,
aumentando também as chances de
erros ou imperfeicdes nas aplicacoes.

Nas palavras do proprio Guilher-
me Sebastiany: “Jd é dificil garantir
uma reprodugdo exata de cores de
uma marca em 1 cor, em mais cores
entdo, nem se fala.. No momento
de imprimir o trabalho, o modelo de
mdaquina, pressao do cilindro, papel,
e mais uma infinidade de fatores
externos podem alterar o resultado
da cor. Isso nao significa dizer que
adotar mais de duas cores é um erro
no projeto de uma marca. Mas, de-
vemos estar cientes das implicagoes
para que seja uma deciséo de projeto
consciente que fortaleca a marca em
lugar de enfraquecé-la’.

A fim de especificar as cores se-
lecionadas para o projeto gréfico,
duas escalas sao tradicionalmente

14
PROJETOPACK EM REVISTA

utilizadas: a Pantone® e a CMYK. A
escala Pantone® é uma tabulacdo
universal de cores que associa cada
tonalidade de cor a um codigo, sen-
do um padréo de cores muito utili-
zado em artes graficas como refe-
réncia de impressao.

J& a escala CMYK é o tradicio-
nal sistema de cores utilizado em
impressoras e fotocopiadoras, cuja
combinacéo de suas cores base (cia-
no, magenta, amarelo e preto) permi-
te reproduzir a maioria das cores do
espectro visivel.

Entretanto, ndo ha uma relacao
direta entre as escalas Pantone® e
CMYK. Cada cor tabulada na escala
Pantone®, associada a um numero
ou nome especifico, recebe uma
descricédo utilizando outras 3 escalas:
[*a*b*, sRGB e HEX.

Por exemplo, a cor Pantone®
2028 C (um tom de vermelho, na
subescala “Coated”) é descrita como
L*a*b* 54-70-69, sRGB 235 51 0, e
HEX EB3300; j& a cor Pantone® 546 C
(um verde escuro, também da subes-
cala“Coated”) é descrita como L*a*b*
15-11-8, sRBG 7 43 49, e HEX 072B31.

O espaco de cor L*a*b* esté cor-
relacionado ao sistema de Munsell,
que traz os elementos de tom, lumi-
nosidade e saturacdo naidentificacdo
das cores, fornecendo (matematica-
mente) diferencas mais uniformes de
corem relagdo a diferencas visuais do
que outros espacos de cores.

O sRGB ¢ o padrao internacional
atual adotado por softwares e har-
dwares, que minimiza as diferencas
de cores entre diferentes dispositivos
(p.ex. numa transicao de imagem de
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uma camera para um monitor, e en-
tdo para uma impressora), resultando
numaimagem com poucas variacoes
de cor do inicio ao fim. Entretanto,
em comparacao com a escala Adobe
RGB proposta pela Adobe Systems
(comumente utilizada no setor de
impressao), o SRGB é bastante limita-
do na gama de cores, fazendo com
que as imagens também apresentem
um espectro menor de cores, menos
vibrantes e com menos detalhes.

Ja o sistema hexadecimal (HEX)
€ uma representacao matematica
da combinacao das cores do sistema
RGB (vermelho, verde e azul), que sdo
convertidos em um numero hexa-
decimal de dois digitos. Pex., na cor
#FF8822, FF é vermelho, 88 é verde, e
22 azul, equivalente a RGB (255, 136,
34); na escala Pantone®, essa cor é —

na subescala “Coated” - um tom de
amarelo, cuja matizacéo que melhor
representa esse HEX é a 1495 C.

E o CMYK? Agora, a situagao
complica: enquanto a escala Panto-
ne® tem uma base clara no sistema
RGB, que € aditivo, ou seja, as cores
geradas sao resultantes das diferen-
tes combinagdes possiveis entre as
cores primarias vermelho, verde e
azul, o sistema CMYK é baseado na
combinacéo de cores complementa-
res sobre a cor da superficie onde é
aplicada (daf a importancia de se co-
nhecer a cor da superficie para entdo
realizar qualquer ajuste sobre a cro-
mia; recordemos do ja classico caso
da impresséo sobre papel branco e
papel reciclado, e o impacto sobre a
percepcao visual das cores).

Por isso, quando a prova impres-
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sa, produzida baixo escala CMYK, é
apresentada ao brand owner - que
tem uma escala Pantone® em maos
ou o arquivo da arte digital na tela
do computador para comparar -,
essa pessoa olha e diz: "'mas esté di-
ferentel” E 16gico que estd diferente:
as escalas nao tém relacéo diretal A
escala Pantone® é referencial, aproxi-
mada, que ajuda a dar uma ideia do
possivel resultado a ser alcancado
na impressao. Nem o mais sofistica-
do software de converséo de escalas
consegue a perfeicdo na correlagao.
Mesmo na escala Pantone® digital,
sempre observo diferencas visual-
mente perceptiveis na conversao
para a escala CMYK.

Vocé deve estar se perguntando:
- Por que os brand owners sequem
utilizando a escala Pantone®?

=
]
»
u
]
u
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Porque além de manipular a
escala ser uma experiéncia visual
agradavel (que remete ir a uma loja
de doces, repleto de possibilidades
infinitas — e coloridas!), é algo de f&-
cil compreensao, intuitivo, de uma
simplicidade visual Unica. Qualquer
pessoa entende. Assim, a educacéo
dos envolvidos no projeto grafico
para conscientizacao das limitacoes
dessa escala, é fundamental para
reduzir os conflitos decorrentes de
mal-entendidos na apresentacao do
material impresso.

Serigrafia com matriz rotativa? Roto-
gravura? Flexografia? Impressao digi-
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tal? Offset? E 0 acabamento gréfico?
Corte-e-vinco, laminagao, plastifica-
cdo, verniz, hot stamping, relevo, go-
fragem, braile, aderecos...?

Se vocé ja teve a ingrata tarefa
de abordar essa terminologia técnica
numa reunido com um brand owner,
gue por sua vez se comportou como
se vocé estivesse falando grego, entdo
nao se sinta so. Talvez numa reunido
com o pessoal de P&D Embalagem
isso ndo acontega, mas com Marketing
certamente isso acontece. Questoes
que “parecem” complicadas, como as
tecnologias de impressdo, sdo temas
que ficam normalmente centrados nas
equipes técnicas — e isso é normal.

Caso vocé esteja na situagdo de
ter mais de uma modalidade de pro-
cesso de impressao a ser ofertado, a
minha recomendacdo é de que se

e —
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faca um resumo das vantagens de
cada processo, incluindo seus cam-
pos de aplicacdo e o tipo de subs-
trato que se pode imprimir, além de
outros elementos que possam gerar
valor (p.ex. embossing/texturizacao).
Néo enfoque na trlade volume-
-preco-qualidade: para o brand ow-
ner, as possibilidades criativas que
podem ser entregues pelos proces-
SOS Sa0 tao ou Mais importantes que
essa triade. Nao se trata s6 de prego,
mas também de valor a ser gerado.
Um exemplo disso sao as ques-
tées envolvendo o desenho respon-
savel de embalagens, para enderecar
as questoes relacionadas a Mudanca
Climatica e a pressao do ESG (Envi-
ronmental and Social Governance,
as antigas iniciativas de protecao do
Meio Ambiente e Responsabilidade
Social das empresas): inicialmente as
conversas eram direcionadas ao tipo
de substrato de impressao escolhido

e sua reciclagem. Aos poucos, a preo-
cupacao esta se estendendo a tintas,
vernizes, aditivos e adesivos, que
possuem suas limitacoes em funcéo
das tecnologias de impressao. Assim,
além do processo em si, é fundamen-
tal elucidar as questdes de sustenta-
bilidade quanto a todos os materiais
que compdem O impresso.

A relacdo entre cor, marca e emba-
lagens é inequivoca e profunda: a
aplicacdo de cores numa embala-
gem deve estar alinhada ao projeto
gréfico da marca. £ necessaria uma
conversa harmoniosa entre esses ele-
mentos, e o resultado disso é perce-
bido pelo consumidor.

O impacto da cor no PDV por
meio da embalagem e dos materiais
promocionais é bem abordada pelos
autores Tom Fraser e Adam Banks na
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obra “O Guia Completo da Cor’, da
Editora SENAC.

No capitulo 3 da obra, dedicada
ao tema “Desenhar com Cores” na
secao referente a embalagens, os
autores nos trazem a seguinte visao,
da qual eu também compartilho:
“(...) as disciplinas de design de em-
balagens e venda a varejo andam
de mdos dadas, embora se caracte-
rizem por diferentes preocupacoes
e abordagens. O desenho de emba-
lagens é um ramo do design grdfico,
e se refere a criar um sentimento ou
ambiente em torno de um produto.
Com muita frequéncia, a embala-
gem efetivamente é o produto: o que
estd dentro da caixa pode ser apenas
marginalmente diferente de ofertas
rivais, mas sua aparéncia exterior in-
dica qualidades e valores unicos cal-
culados para atrair um publico-alvo.
Para conseguir essa persuasdo psico-
Iégica, mais cores, texturas e efeitos



especiais — tais como hot stamping
e padrées hologrdficos - sdo usados
nas embalagens do que em qualquer
outro setor da impressao’.

A embalagem segue com a ardua
missao de quebrar a barreira da com-
pra, explicando a experiéncia que pro-
mete; 0 que esta dentro, se cumprir o
que prometeu, facilita a superacéo da
barreira da recompra. Por isso, uma
embalagem sensorialmente atrativa
ajuda na superacao dessa barreira —e a
impressao tem funcao essencial nisso.

Como no caso da execucdo no
PDV da Danone, o uso da cor é central
na“presenca em prateleira’, ajudando
aassegurar a atencao do consumidor
e comunicando a mensagem certa. A
cor, associada a tipografia, texto e for-
mas, faz parte da gramatica dessa co-
municacao. O design da embalagem
influi diretamente sobre nosso com-
portamento como consumidores,
muitas vezes direcionando nossas
escolhas. As cores nao sé chamam a
atencgao visualmente, mas provocam
sensacoes, adicionando uma com-
plexidade a essa comunicacao.

S6 que a percepgdo dessa cor é
afetada pelo tipo e forma da superficie
de impressao, tecnologia de impressao
e luminosidade do ambiente onde o
item gréafico impresso se encontra.

Apods toda essa discussao, podemos
entdo listar as licoes aprendidas so-
bre a relacdo entre cores, marcas e
brand owners:

- O verdadeiro brand owner den-
tro das empresas nao é alguém de

setor técnico, e sim comercial (nor-
malmente, Marketing). Embora te-
nhamos profissionais em Marketing
com formacao em area técnica (eu fui
um exemplo disso), os “Marketeiros”
ndo possuem fundamentos técnicos
suficientes para discutir em detalhes
temas que deveriam ser tratados com
colaboradores de p.ex. P&D Embala-
gem. Entretanto, isso ndo quer dizer
que os brand owners néo tenham ca-
pacidade de aprendizado sobre cores
e impresséo — pelo contrério! Logo, a
educacao desses profissionais sobre o
tema pode alavancar tomadas de de-
cisdo melhores;

- O brand owner é responsavel
pelo zelo da marca, e assim deve
sempre se apoiar nas diretrizes apre-
sentadas pelo Manual de Identidade
Visual de Marca para garantir um pro-
jeto grafico coerente, e consisténcia
na execucdo (aplicacdo) da marca
na promogao do(s) produto(s) nas
diferentes plataformas (embalagem,
eCommerce, midias sociais, mfdias
tradicionais, PDV etc.). Cabe a equipe
de P&D Embalagem receber as dire-
trizes técnicas, através do Manual e
da arte (projeto grafico aplicado), e
entdo trabalhar em conjunto com o
convertedor para executar essas dire-
trizes sobre a superficie escolhida, da
maneira mais fidedigna possivel com
os limites estabelecidos pelo Manual,
inclusive de especificacdo de cores;

- Considerando todas as questoes
técnicas envolvidas em aplicagao de
cores e impressao, a escala Pantone®
é um recurso que facilita a com-
preensdo do brand owner quanto ao
uso de cores. Entretanto, devido as
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diferencas visuais entre essa escala
e a CMYK, é importante o esclareci-
mento dessas diferencas, e a cons-
cientizacdo de que a impresséo fisica
néo apresenta um resultado exato
em comparacao com o que € visuali-
zado digitalmente. A escala Pantone®
¢é apenas uma referéncia, que ajuda
a pré-visualizar o impresso a ser pro-
duzido. Porém, tais diferencas nao
sao impeditivos para uma excelente
execucao de marca sobre a superficie
de impressao escolhida;

« As tecnologias de impressao e
0s acabamentos graficos combina-
dos apresentam uma infinidade de
possibilidades. Mas, a pressao sobre
solucdes sustentaveis estd comecan-
do a migrar da escolha das estruturas
das superficies de impressao para 0s
acabamentos gréficos, e entdo para
0 processo de producdo. As emba-
lagens ainda sdo vistas como as vilas
da poluicdo ambiental, e com o ESG
em pratica, a demanda por tais solu-
coes é real. Novamente, a educacio
dos brand owners sobre as possibili-
dades das embalagens ¢ importan-
te, bem como a postura positiva e
colaborativa do lado técnico (P&D e
fornecedores) para auxiliar na toma-
da de decisdo em prol de escolhas
conscientes;

- A cor é muito mais do que um
resultado de uma combinacdo de
pigmentos: ela, por si s6, comunica
emocdes e sensacdes aos consumi-
dores que a percebem através de
uma embalagem. O uso de uma cor
numa arte é algo estrategicamente
pensado, para que a mensagem de
valores e crencas de uma marca atre-

ARTIGO DE CAPA

ladas a essa cor sejam corretamente
transmitidas. Daf a pressao dos brand
owners pela “precisao” na impressao
da cor. Uma ma impressao sobre
uma superficie que exibe uma marca
coloca em risco sua aceitacéo pelos
consumidores, e entdo a sua reputa-
cao. E algo conotativo, de fundo psi-
colégico, mas que pode arriscar todo
um resultado de negécios.
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As cores de uma marca levam
as embalagens ao protagonismo
no PDV. Assim, ao se falar de marca,
precisamos falar de cores; ao falar-
mos de cores, precisamos falar so-
bre projeto grafico e sua aplicacao;
ao considerarmos sua aplicacao,
entdo potencializamos a promocao
daquela marca e os resultados a se-
rem alcancados. Falar de cor, é falar
de negécios.
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visual, estado de
obsolescencia,
abandono de
paradigmas

\/océ ja parou para refletir o que
seria imprimir bem? Isto é, o que
é qualidade de impresséao, de forma
objetiva e mensurdvel? Serd que re-
produzir um impresso idéntico ao
original é uma utopia ou algo facti-
vel? A propdsito, serd que o original
é perfeitamente reproduzivel ou algo
que requer certa flexibilizacdo? Algu-
mas destas duvidas serdo exploradas
nas linhas a seqguir, pelo engenheiro,
professor, articulista e questionador
André Gazineu.



Impulsionado por répidas mu-
dancas tecnoldgicas e da“ilusao pela
necessidade de rapidas mudancas
tecnolégicas’, o resultado é uma
transformacdo dramética nos méto-
dos de producéo em termos de téc-
nicas, materiais e conceitos, levando
em algumas situacoes, aos limites
fisicos ou das disponibilidades de in-
sumos no mercado.

Afinal, como as varidveis quanti-
tativas se relacionam com os atribu-
tos qualitativos que definem a quali-
dade de impressao?

Antes de falarmos sobre quali-
dade do impresso, é preciso trazer
um conceito que pode ser traduzido
como “a reproducdo verdadeira do
original” O que pode nos gerar um
embaraco: afinal o que significa “ver-
dadeiro” E se ndo houver original? E
se o original ndo puder ser reproduzi-
do com preciséo? Este é o parametro
de qualidade?

A qualidade deve ser definida em
termos de qudo bem um produto
impresso atende as necessidades do
cliente. A qualidade é um termo sub-
jetivo relacionado a qudo bem um
produto impresso atinge seu objeti-
vo declarado.

O problema com as medidas
‘objetivas” e “subjetivas’, falando ob-
jetivamente, é comum em todas as
areas do conhecimento.

[ ArTiIGOo TECNICO]

Como na medicina, por exemplo,
onde emprega-se termos arbitrarios
"subjetivo” e “objetivo” ao discutir
medidas de resultados. Eles ndo ex-
plicam muito sobre as medicdes e
criam uma perspectiva incompleta
dos resultados.

0 QUE SAO RESULTADOS

OBJETIVOS E SUBJETIVOS?

Medidas objetivas sdo resultados
imparciais, geralmente quantifica-
veis, registrados com algum tipo de
instrumento de analise. As medicoes
subjetivas, por outro lado, geralmen-
te dependem de algum tipo de jul-
gamento humano.

Exemplos em medicina incluem
exames de sangue para determinar
os niveis de colesterol, esfigmoma-
noémetro para pressdo arterial ou
contagem de plaquetas.

Frequentemente na pratica da
clinica os pesquisadores pensam nos
resultados relatados pelo paciente
como um exemplo classico de medi-
¢oes subjetivas, do tipo “Como estou
me sentindo hoje?, mas as avalia-
¢o6es dos médicos sobre 0 bem-estar
geral do paciente podem facilmente
Cair nesta categoria.

Muitas vezes, hd uma maior hete-
rogeneidade em como os resultados
“subjetivos” sao registrados, variando

de didrios de pacientes e entrevistas

informativas. E ndo é diferente quan-
do o cliente avalia um impresso.

Se um produto entrega o que
promete dentro da suas expectativas,
pode ser chamado de produto de
‘qualidade’. A medicdo das variaveis
de impressao é objetiva. Impresso-
res e compradores precisam de uma
estrutura de niveis de expectativa de
qualidade para se comunicarem com
precisao entre si.

Nem todo trabalho deve ser “per-
feito” Trabalhos perfeitos sé existem
em um mundo platonico. Terfamos
que admitir que ndo haveria varia-
cbes em quaisquer tiragens de im-
pressos. Trabalhos ‘quase perfeitos”
custam muito caro.

As pessoas definem qualidade
como o atender ou exceder as ne-
cessidades e expectativas do cliente
qgue a organizacao atende. Outros
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A brutal inflacao de
custos, trabalhadores
com conhecimento
cada vez mais
raso, devido a
impossibilidade da
especializacao em
alguma coisa que
exija chegar ao
segundo capitulo
do livro, limitam a
lucratividade.

conceitos como, “perfeicao” ou “uma
meta a ser buscada” que estao envol-
vidos na melhoria dos processos para
que a qualidade possa ser melhorada
envolvem medidas quantitativas e a
gestéo dessas medidas.

O método de quantificacdo da
qualidade de impresséo inclui o forne-
cimento de uma pluralidade de valo-
res como a densidade sélidos, ganho
de ponto, o substrato e as consequen-
tes saidas e fungdes das caracteristicas
de impressao e valores pretendidos.

Os conceitos de objetividade e
subjetividade sdo frequentemente
usados para justificar, criticar, evitar ou
ocultar as decisdes que sdo tomadas
na andlise de um impresso. A ideia é
que a quantificacdo deve ser objetiva
e entendida como algo ‘independen-
te de preconceitos pessoais”
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Por outro lado, por que ha
essa necessidade da quantifica-
¢ao da qualidade de impressao?

A brutal inflacdo de custos, tra-
balhadores com conhecimento cada
vez mais raso, devido a impossibilida-
de da especializacao em alguma coi-
sa que exija chegar ao segundo capi-
tulo do livro, limitam a lucratividade.

E bastante evidente que os fa-
bricantes devem criar produtos com
mais rapidez e eficiéncia, mantendo
0s mais altos padrées de qualidade.

O gerenciamento de cores desem-
penha um papel critico na estratégia
e Nos processos porque a adocdo da
medicao digital de cores e comunica-
¢ao visual pode ter um impacto posi-
tivo na cadeia de valor, resultando em
uma reducao significativa no tempo e
nos custos associados ao ciclo de de-
senvolvimento do produto e, poten-
cialmente, evitar erros de cores prejudi-
ciais a intencdo do marketing.

A Unica maneira de garantir a
integridade da cor do padréo - e di-
minuir o tempo de desenvolvimento
- é digitalizar o padrdo identificado.
Padrdes fisicos sdo um atraso.

A quantificacdo da qualidade de
impressao depende da digitalizacao.
Além do atraso, utilizar padroes fisi-
cos também propicia falhas de co-
municacao entre os designers e os
convertedores. Ainda no tema, as
amostras fisicas precisam ser distri-
buidas por toda a cadeia de supri-
mentos, 0 que compromete a inte-
gridade da cor alvo.



Agora a industria grafica e convertedora tem
mais uma opc¢ao para seguir investindo

Modalidade especial de consorcio para compra de
impressoras, laminadoras, extrusoras, maquinas de
acabamento e acessorios

Com o cenario instavel que descompassou o balanco de muitas graficas e
convertedoras na pandemia, o processo de financiamento em bancos ou FINAME
ficou caro, mais burocratico e, para muitos, inviavel. A Embracon, maior
administradora de consorcios do pais, em parceria com a ProjetoPack & Associados,
maior consultoria grafica do pais, trazem uma nova e desburocratizada opgao para
0 empresario que quer seguir investindo, renovando seu parque grafico para prover
eficiéncia e preservar as margens de lucro.

Faca uma simulacao sem compromisso na modalidade de consorcio.
Mande um e-mail para nossa equipe (atendimento@projetopack.com) e
descreva sua necessidade de recursos ou solicite agora mesmo o
contato de um agente.
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Esse processo é demorado e deixa

muito espago para erros. Sem a ne-
cessidade de enviar e receber amos-
tras fisicas, 0 processo pode ser tao
simples e eficiente quanto enviar um
e-mail. Essa representacéo digital -
um conjunto de numeros chamados
"valores de refletancia espectral’, que
descrevem como um objeto interage
com a luz - permite que vocé comu-
nique de forma precisa os padrdes de
cores entre fornecedores e clientes.

Esta busca por um “padrao de im-
pressao” foi o que motivou Don Hut-
cheson a criar o G7. O préprio Don
nos conta sobre as eternas frustra-
coes entre a agéncia e o convertedor
e 0 quanto a prova digital ndo traduz
o impresso. Essa frustracdo se traduz
em perda de tempo de impressao e
lucros reduzidos, a medida que o im-
pressor tenta “alcancar a prova” para
satisfazer o cliente.

Conforme a compreensédo do
criador do G7 a raiz do problema, até
recentemente, era a falta de um ver-

dadeiro “padréo” de como uma boa
impressao deveria parecer.

E verdade que a industria de
impressao dos EUA tinha SWOP
(Especificacbes para  Publicagcoes
Offset da Web) e GRACoL (Requisitos
Gerais e Aplicacdes para Litografia
Offset Comercial), mas essas eram
apenas “especificacdes’ com toleran-
cias muito frouxas para usuarios ex-
perientes em ICC.

Mesmo o padrdo de impresséo
internacional 1SO 12647 oficial (no
qual SWOP e GRACoL foram e ainda
sdo baseados) falhou em definir a
"aparéncia impressa real” de uma im-
pressora tipica, de forma adequada
para os usuarios de hoje.

Sem um padrdo de aparéncia da
impressora, ndo havia um alvo esta-
vel para um sistema de prova imitar.

Os sistemas convencionais de
prova de cores baseados em lami-
nado, como KPG MatchPrint, Fuji
ColorArt, Agfa PressMatch e DuPont
WaterProof, todos fizeram lindas im-
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pressdes de apresentagcdo, mas (a)
eles ndo combinavam entre si e (b)
cada um apenas aproximava a apa-
réncia de uma impressora especifica.

Com o advento do gerenciamen-
to de cores ICC, no entanto, qualquer
sistema de prova poderia ser feito para
corresponder a praticamente qualquer
impressora “alvo’, mas a questdo per-
manecia: qual deveria ser esse alvo?

Com a mesma audacia de um
Francis Fukuyama declarando o fim
da histéria pés queda do muro de
Berlim, Don Hutcheson declararia
que o alvo definitivo para a impres-
sao deveria ser a “aparéncia visual” e
que este algo é muito menos am-
biguo do que as especificacdes da
GRACoL e SWOP.

Mas estamos em 2021 e 0 G7 esta
longe de ser uma unanimidade.

Uma alternativa para tal dilema pode
ser a criacdo de diretrizes sobre principios
gerais de validacéo de processo.

Este tipo de diretriz descreve a
validacdo como estabelecimento de
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The End of

Quando os
parametros objetivos
resistirem a prova e
a frase “eu acho” for
eliminada de todas as
etapas de evaluacao
do impresso, voce
estara numa estrada
vicinal para saber o
que e um impresso
ideal, em termos
objetivos.

the End of History?

ARTIGO TECNICO

evidéncias documentadas que forne-
cem um alto grau de garantia de que
um processo especifico produzird
consistentemente um produto que
atenda as especificacdes e atributos
de qualidade predeterminados.

A sacada é que as tentativas até
aqui foram de criar especificacoes.
Uma especificacdo ¢ um conjunto
explicito de requisitos a serem satis-
feitos por um material, produto ou
sistema. O conceito muda quando
pensamos em termos de atributos
de qualidade.

Os atributos de qualidade tém
especificacbes para determinar se o
sistema executa ou se comporta con-
forme necessario. Havendo um con-
junto impressor que utiliza tintas de
processo de alta fidelidade com pelo
menos trés cores exclusivas e preto,
e cores especiais para imprimir cores
solidas que caracterizam a marca do
cliente, ou melhor, que seja capaz de
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ler a caracteristica espectral das tin-
tas, € passivel da criagdo da validacao
de processo.

Minha opinido ¢ de que a
criticidade e o desenvolvimento
natural da cientificidade em uma
area sdo proporcionais ao valor agre-
gado que ela produz.

Caso o leitor tenha interesse em
controle de processo e definicao de
parametros da qualidade, a literatura
é vasta e pode ser iniciada em Proje-
to de experimento (DOE), Qualidade
desde o projeto (QBD) e Tecnologia
analitica de processo (PAT). Para ini-
ciados e ndo menos estatisticos é
fundamental conhecer Pardmetros
de Processo Criticos (CPP) e Atributos
Criticos de Qualidade (CQA).

Se, por outro lado, o leitor ndo
tiver tempo ou mesmo interesse em
estudar estas siglas estranhas, a licdo
que quero deixar é: qualidade de im-
pressao é algo subjetivo.

Se vocé quer, de fato, torné-la
algo quantitativo (objetivo), deco-
difique as expectativas e possiveis
frustracdes do cliente ao receber seu
impresso em atributos mensurdveis,
digitalize padrées e referéncias de
cor e entenda que tais atributos de-
vem manter a coeréncia, indepen-
dentemente da safda ou dispositivo.

Quando os parametros objetivos
resistirem a prova e a frase “eu acho”
for eliminada de todas as etapas de
evaluacdo do impresso, vocé estara
numa estrada vicinal para saber o que
é um impresso ideal, em termos obje-
tivos. Daf dobre ela e comece a longa
jornada pela rodovia do controle de
processos e melhoria continua. [l
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SURGE UM NOVO SERVIGO DE ASSINATURA DE ANALISES TECNICO-
ECONOMICAS PARA O SEGMENTO DE PLASTICOS E EMBALAGENS

PLASTIC
MATRIX

Entrevistamos com exclusividade Erasmo Fraccalvieri, diretor administrativo da Tecnofilme e sdcio fundador da Plastic

Matrix, servico de assinatura de relatérios de mercado especializados no setor de plasticos que estreou ha alguns

meses, No mercado nacional.

Pode nos contar um pouco sobre
o seu background e seu histérico
profissional no setor?

Bom, me graduei em quimica pela
UFSCar em 1994. Lecionei em cur-
sinhos pré-vestibulares até parar no
ramo do plastico, ao ser convidado a
trabalhar em conjunto com meu pai,
o Raffaele, em 2004.

A partir daf passei a conhecer me-
lhor a indUstria de embalagens flexi-
veis; também acabei fazendo diversas
pos-graduagdes em administracdo em
financas, e mais recentemente, dois
MBAS, um em finangas e outro em
mercado financeiro. H& poucos anos
sou o diretor administrativo da Tecno-
filme, uma empresa de distribuicéo
de filmes plasticos nacional com bom
share de mercado, e em expansao.

De onde surgiu a ideia de um ser-
vico de assinatura com informa-
¢oes ao setor de plasticos, emba-
lagens flexiveis e conversao?

A ideia surgiu basicamente de dois
motivos e levou algum tempo para
evoluira um servico.

Motivo 1: Hd muitos anos opero
no mercado financeiro e hd pouco
mais de trés anos opero futuros de
commodities nos EUA com deriva-
tivos, mais especificamente opcoes.

Ao investir em commodities, as
leituras séo muito atentas a como
se posicionar com antecedéncia aos
movimentos de mercado e, assim,
surfar os ciclos de alta e de baixa mui-
to comuns em ativos sazonais, Como
¢ 0 caso das commodities.

Minha commodity favorita é o
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petréleo e também a mais dificil de
operar, além dos elementos inerentes
gue uma commodity tem, o petroleo
necessita um conhecimento maior
em termos de nogdo de economia e
geopolitica. Sendo assim, comecei a
observar a relacdo do petréleo com
0s produtos que derivam dele até
chegar nas resinas termoplasticas.
Contratos futuros de nafta, pro-
pano, eteno, propileno etc. sdo
negociados na CME em Chicago.
Comecei entdo a fazer as mesmas
analises nos derivados de petroleo
e entender as dinamicas de altas e
quedas destes derivados. O senso
comum acredita que se trata sim-
plesmente de oferta e demanda
momentanea de determinado ati-
vo, porém estd tudo interligado no
mundo globalizado, e as dinamicas



mudaram muito apés a globalizacao.

As bolsas de Dalian e Zhen-
gzhou, na China, negociam con-
tratos futuros de resinas plasticas
como polipropileno, polietileno e
fibra de poliéster. Os volumes dia-
rios sado gigantescos, milhdes de
toneladas e bilhdes de ddlares por
dia e muita gente desconhece. Ar-
risco dizer que a bolsa de Dalian
pode, em breve, se tornar a maior
bolsa de commodities do mundo.
Portanto, é possivel detectar rastros
de investidores gigantescos; estes
S30 0S que movimentam 0S precos,
com antecedéncia as tendéncias
do mercado.

A estratégia baseia-se em que os
detentores de grandes volumes de
capital tém informacoes privilegiadas
e que ndo estao na midia especializa-

da, e muito menos na midia comum.
Um exemplo disso foram os alertas
nos relatérios ha varias semanas de
que o rally de alta no petréleo nao
se sustentava e uma correcao pare-
Cia estar a caminho; enquanto isso, a
midia postava reportagens de que o
petréleo poderia chegar, em breve, a
USS 100/barril.

Motivo 2: Economia, este é o
assunto mais delicado, pois trata-
-se da anélise mais desafiadora e
0 Senso comum erra com muita
frequéncia.

O ramo do plastico no Brasil é
um setor relativamente jovem. Po-
demos dizer que os fundadores sdo
respeitados pioneiros e apresentam
uma forte bagagem; no entanto
fizeram escola num dos piores pe-
riodos da economia brasileira, sem

muita conexdo com as dinamicas
da globalizacao.

Ainda hoje é comum o empresa-
rio ir pelo seu “feeling’, dando pouco
valor aos sinais claros que a econo-
mia vai dando sobre os proprios ru-
mos, tais como cambio, tendéncias
de consumo, dinamicas das taxas de
juros e inflacéo etc.

Vou dar um exemplo: a euforia do
segundo semestre de 2020 foi tanta,
que empresarios correram para to-
mar crédito a fim de ter capital de
giro suficiente e néo perder a onda
da nova demanda. Os bancos ofe-
reciam sorridentes financiamentos
pos-fixados atrelados ao IPCA e SE-
LIC, o que parecia bom demais para
ser verdade.

Alertdvamos, no ano passado, de
que se tratava de uma armadilha por

EFICIENCIA

Eficiencia em Pequenas Quantidades: a mesma
confianca em alta velocidade, e facilidade de operacéo
que vocé espera da TOTANI e um design compacto

para trocas rapidas de trabalho. Alta velocidade

de producao, confiabilidade, e eficiéncia, resultam

no aumento da rentabilidade. Essas caracteristicas
somadas a exclusiva Garantia de 3 anos da TOTANI
representam a melhor alternativa em maquinas pouch.

TOTAN/
Lider mundial na
Fabricacdo de Maquinas Pouch

Entre em contacto conosco para obter mais

Para mais informacdes, visite informactes sobre nossas maquinas compactas
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ou ligue +55 (41) 9 9925-8885

para stand-up pouch e box pouch.




dois motivos: a demanda era artifi-
cial (por conta dos auxilios em ex-
cesso) e que o risco de inflacdo era
enorme, e que faria a taxa de juros
disparar num futuro préximo. Quase
fui linchado, a época.

Hoje a realidade se impos e, de-
pendendo do financiamento, os ju-
ros da divida podem quadruplicar e
incorrer em sério risco de insolvéncia
de quem tomou estes créditos. Sem
contar os empresarios que correram
para garantir grandes estoques para
2021, acreditando que a demanda
permaneceria intensa. Como ficam
agora? Receita menor, com taxas dos
financiamentos indo as alturas?

A ideia da Plastic Matrix era
oferecer um servico que analisasse e
resumisse 0s principais pontos des-
tas dinamicas, tanto da economia
brasileira e mundial quanto das com-
modities. Os vasos comunicadores
sa0 muitos e um interfere no outro a
todo instante.

Existem outros relatérios de
mercado a disposicao, talvez
um pouco mais generalistas, no
setor de plasticos. Alguns sao
produzidos por empresas ou en-
tidades internacionais e um de-
les, nacional. No que difere, em
termos de dados e abordagem, o
Plastic Matrix?

De fato, hd muitos bons relatérios.
Talvez a Unica coisa em comum seja
0 acompanhamento dos precos em
tempo real das commodities. Porém
é s6. Entendo que os outros relatérios

ENTREVISTA

ddo uma fotografia do momento e
do que ocorreu com muita qualidade
e clareza. A diferenca crucial é que a
Plastic Matrix olha para frente, como
se nos perguntassemos: “Ok, o merca-
do esta assim, e agora? Para onde vai?”.

Acompanhar o posicionamento
dos grandes investidores pode nao
ser claro no momento, mas pode
ter certeza de que em menos de um
mé&s 0 Motivo aparecera Nos outros
relatorios disponiveis e talvez seja
tarde para vocé se posicionar.

Repito 0 exemplo do petréleo nos
Ultimos meses, nds s6 detectamos
que 0s pregos estavam insustentaveis
com o comportamento dos grandes
players, e que o rally parecia néo se
sustentar. Os motivos apareceram so-
mente agora, o risco da variante delta
é real e ja comecou afetar com forca
a economia asidtica e, consequente-
mente, deve afetar a economia global
no curto prazo. Estas informacoes nos
ndo tihhamos e era pouco comenta-
da na época na midia.

Como investidor individual cons-
truf, no final de junho, duas posicoes
com opgdes para lucrar na queda do
petréleo, uma nos EUA com o ETF
USO (replica a variacdo do petroleo),
e aqui no Brasil com Petrobrés. Lucro
feito, posto no bolso e pronto para a
préxima operacao.

Imaginamos que o publico-alvo se-
jam os dirigentes e empresarios do
setor. Que tipo de decisdo estraté-
gica poderia ser mais bem ponde-
rada, ao acessarem o Plastic Matrix?
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Uma coisa precisa ficar clara: nin-
guém sabe o que vai ocorrer ama-
nha. Nédo concordo com a teoria
dos mercados eficientes: o0 mercado
financeiro e a economia nao sao
ciéncias exatas. A economia tem
formulas matematicas bonitas que
envolvem principalmente probabili-
dade, como VAR (Value at Risk), beta,
modelos de precificacdo de opcdes
etc, ela representa o comportamen-
to humano e este, por natureza, esta
longe de ser exato. Os interesses
geopoliticos sdo desconhecidos da
maioria do publico e os reais moti-
VOS que 05 movem, mais ainda.

Neste sentido, nés nao preve-
mos o futuro. O que o assinante
terd é uma clareza muito maior
dos rumos das commodities e
verdadeiras possibilidades do que
pode ocorrer. Ajudamos o assi-
nante a desenhar os melhores e
piores cenarios no médio prazo,
e a partir daf, se movimentar ho-
je,mesmo calculando os riscos de
seu posicionamento. Depois que
um evento acontece, é muito di-
ficil poder escolher o que fazer.
Quem nao se posicionou nao tem
escolha, tem apenas reacéo e, ge-
ralmente desfavoravel.

Vocé entende que o setor conti-
nuara seguindo instavel durante
todo o ano de 2021?

Globalizacdo é sinénimo de incer-
teza. Nos sempre teremos instabi-
lidade. Como estamos na América
Latina, temos uma pitada extra de
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Trabalhamos com vocé
para projetar a solugao que

N tes 0 Seu hegocio precisa para
!ln.ca an atender suas estratégias.
foi visto o que

a Siegwerk Temos experiéncia e

suporte de “Classe

faz Belo se“ Mundial" quando se trata

de tintas de impressao

negociO! para oferecer solugoes e

otimizar ainda mais sua
embalagem:

Orientagao estratégica
e operacional no
desenvolvimento de
embalagens e suporte
P cUmpLiS=Rs ORIENTAGAO
objetivos de » 2 SUPORTE
performance e 1
economia circular.

FOCO NA SUA
NECESSIDADE

Implementagao

comprometida em 1

todos os regulamentos PERFORMANCE SEGURANGA
de seguranga de DETINTA DE PRODUTO

produtos relevantes,
garantindo a qualidade
e transparéncia a

nivel global.

Em todo mundo sao mais de 500 especialistas em tecnologia de tintas,
com profundo conhecimento em aplicagoes e novos conceitos,
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instabilidade. O futuro de qualquer
setor estd na capacidade de se
adaptar as frequentes mudancas.
Acreditamos que a covid deverd
ser incorporada ao dia a dia daqui
pra frente.

E assim, os governos aprende-
rao a lidar com a questao. Enquan-
to isso, 0 mundo vai se adaptando
aos choques de oferta e demanda.
Talvez, o que tenha potencializa-
do mais os choques de oferta e
demanda foram as diferentes in-
jecoes de auxilios entre paises. O
que estd ocorrendo hoje com EUA
e Europa é um sinal evidente que
tentar tornar a economia artificial
pode ser pior do que deixar a eco-
nomia se recuperar com as pro-
prias pernas, mas isso so descobri-
remos mais a frente.

Quais os planos de médio e longo
prazos - ou melhor, o que pode-
mos esperar - para o servico de
assinatura Plastic Matrix?

As informacdes estdo sempre em
processo evolutivo. Hoje, por exem-
plo, tratamos de detalhes das movi-
mentacoes do petroleo, polipropile-
no e poliéster. Para complementar
temos insights importantes das eco-
nomias brasileira, americana e asia-
tica, além de insights das dindmicas
do cambio. Pretendemos adicionar
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o LLDPE e o PVC em breve. Ainda
assim, o relatério, hoje, tem 40 pagi-
nas. A intencdo é de ndo termos um
relatério muito extenso.

Como se deu a parceria com a
ProjetoPack? Qual ou quais as si-
nergias encontradas?

Sempre vimos a ProjetoPack como
uma empresa inovadora no setor. Co-
Iher e distribuir informacées é o mote
da Plastic Matrix, por isso, a empatia
imediata. Somos parceiros que en-
tendem que a informacdo nao deve
ser privilégio de poucos, um setor
mais informado pois é um setor mais
robusto. Principalmente informacoes
que ajudam no processo de construir
insights validos no posicionamento
dos empresérios do setor.

E possivel adquirir um relatério
avulso?

500000000000000000000000000000000
Infelizmente ndo. Um relatério avulso
nao permite acompanhar a evolucao
das analises e pode néo dar insights
coerentes com os rumos do mercado e
das commodities. Seria um desservico,
a0 invés de adicionar valor aos clientes.

Qual a periodicidade dos relaté-
rios Plastic Matrix?
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Por entender que o mercado é ex-
tremamente dinamico, acreditamos
que a frequéncia semanal é adequa-
da. Por este motivo, 0s assinantes re-
cebem os relatérios aos sabados com
a sintese da semana. Além disso, 0s
assinantes participam de um grupo
de whatsapp, onde recebem cota-
coes didrias do mercado das bolsas
de commodities da China, analises
diversas de economia e alertas, caso
ocorra algum evento de importancia.

Como o profissional interessado
ou a empresa devem fazer para
efetivar a sua assinatura?

No préprio site é possivel optar pe-
las assinaturas mensais ou anuais. A
assinatura anual tem um desconto
de 30%.

Existe algum tipo de assinatura
corporativa?

Ndo hd um plano especifico neste
momento. Porém, quem se interes-
sar, pode enviar um e-mail para info@
plasticmatrix.com.

Os relatorios apresentam termos
técnicos e jargdes especificos de
economia. Para facilitar, preparamos
aos assinantes um glossario, que po-
dera ser solicitado gratuitamente no
e-mail supra citado. |

PLASTICMATRIX.COM



The Measure of Quality.

Quando se trata de impressao de tinta branca opaca,

o anilox GTT ajuda a tornar o seu melhor ainda melhor.

Nunca mais deixe que a tinta branca com baixa

intensidade torne suas cores monotonas.

GT-'- Descubra como rolos e camisas anilox GTT
\ podem capacita-lo a:

- Obter impressao em branco opaco de alta qualidade;
« Melhorar a homogeneidade da camada de tinta;

+ Minimizar manchas;

+ Reduzir o consumo de tinta;

+ Diminuir a pressao do cliché.

: _ Aprenda como uma impressora flexogréfica reduzo consumo

- W{ @ Eﬁ!; de tintaem mais de 10% -.e obtém melhor opacidade. O GTT

2 | - oferece os segredos de impressao com um branco opaco

i ﬁ%ﬂn ﬁ’:‘éﬁ;" %‘:F"” P perfeito. Digitalize o cédigr:a, baixe seu artigo gratuitamente
hoje - e veja todo o contetido!

salea Mals evm discover.apexinternational.com/opaco
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Representante
bomercial

RAQUEL REOLON
Representante Comercial
de Embalagens Plasticas
Flexiveis. Experiéncia de 20
anos (15 deles atuando na
Gestao Comercial). Formada
em Administragao de
Empresas com Habilitagao
em Marketing pela PUC-
GO, MBA em Marketing e
Inteligéncia de Mercado
pelo IPOG e estuda
Marketing Digital
raquelreolon@hotmail.com
Instagram: @raquelreolon_
embalagens

Linked In: Raquel Reolon

Jé ha alguns anos que ouvimos
no mercado que o representan-
te comercial vai acabar. No Setor de
Embalagens Flexiveis ndo poderia
ser diferente, pois muitas empresas
tém visto a figura do representan-
te como somente um custo a mais.
Mas serd que uma das profissdes
mais antigas do mundo estd mes-
mo fadada a extincao?

Quando pensamos em um re-
presentante comercial, logo vem a
mente aquela figura do vendedor
que tem um carro e um celular como
principal ferramenta de trabalho, que
visita os clientes nas fabricas, con-
versa com o comprador, toma um
café, conversa sobre a vida ou sobre
algum assunto do momento e entre
um gole e outro, apresenta o seu pro-
duto a fim de fechar uma venda.
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Entédo, veio a pandemia causada
pelo virus Covid-19 e com ela no-
vos desafios. Muitos compradores
nao recebem mais vendedores para
reunides presenciais; além disso, ao
longo dos anos, muitos desses re-
presentantes ndo se preocuparam
em aprender muito sobre novas
tecnologias, sao resistentes em usar
aquele sistema novo que a empresa
implantou e investiu tanto dinheiro,
nao se interessaram a aprender sobre
tributos, técnicas de vendas e apro-
fundar os conhecimentos técnicos
do produto que esta vendendo.



|
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Por outro lado, temos a indUstria
de Embalagens Plasticas Flexiveis,
enfrentando uma pandemia mun-
dial e encarando os maiores desa-
fios dos Ultimos tempos nesse setor.
Essas empresas estdo o tempo todo
procurando meijos de reduzir custos,
ao mesmo tempo em que precisam
disponibilizar funcionarios internos
qgue ndo deem somente suporte a
esses representantes, mas que em
muitos casos preencham seus pe-
didos, providenciem documentos
de cadastro, esclarecam duvidas
técnicas diretamente com o cliente
e, em diversas situacoes, precisem
realmente fazer todo o trabalho de
negociacao e follow-up.

Temos ainda, um terceiro Iu-
gar, o do cliente. Precisamos com-
preender que o comprador de
hoje tem outro perfil comercial,
ele estuda técnicas de negociacdo,
é conectado, possui novos focos,
muitas metas, trabalha sob pressado
o tempo todo, tem muita pressa e
menos, bem menos, paciéncia.

OPINIAO

Olhando esse cendrio nao é di-
ficil imaginar qual sera o destino do
representante comercial com esse
perfil. Entdo qual seria a safda para
esses profissionais?

Eu nédo acredito que a profissao
vai acabar. Estive em todos os lados,
trabalhei por muitos anos no Depar-
tamento Comercial de Industria de
Embalagens Flexiveis, dando suporte
aos representantes e administrando
as vendas. Também passei pela Ge-
réncia Comercial e ha alguns anos,
atuo somente como Representante
Comercial. Acredito veementemente
na importancia do papel da venda
consultiva, do olhar, do sorriso, dos
gestos e da expressao corporal no
momento da negociacao.

O Novo Representante Comercial
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da IndUstria de Embalagens Flexiveis
precisa sair do lugar de vitima e se
colocar como protagonista da sua
jornada. E necessério se atualizar, es-
tudar, aprender a usar o sistema da
empresa, preencher o pedido cor-
retamente, aprender a usar as redes
sociais para divulgar o seu produto,
aprender a fazer uma reuniao online.

Se eu pudesse deixar 5 dicas de
como o Representante Comercial
pode se reinventar nesse momento,
elas seriam:

- Entenda muito do produto que
estd vendendo, entenda os proces-
sos e regras da empresa representa-
da, se esforce para facilitar o trabalho
das pessoas que estdo dentro da
fabrica e seja sempre educado com
elas; nesse ponto minha experiéncia



AS MELHORES SOLUCOES EM MAQUINAS PARA
PRODUCAO DE ROTULOS EM ALTA QUALIDADE
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Busque solugdes para
seus problemas, se
preocupe com a saude
financeira deles e como
vocé pode contribuir
para que eles cresgam
por meio do produto
que vocé vende e do
seu atendimento.

[opinido]

trabalhando internamente no Depar-
tamento Comercial trouxe uma boa
bagagem, mas também conheco
varios representantes que nunca tra-
balharam internamente e conhecem
profundamente sobre embalagens,
sdo capazes de resolver problemas
técnicos sem consultar a empresa, e
isso com certeza é um diferencial.
Caso perceba que precisa me-
lhorar nesse quesito, sugiro que liste
seus pontos fracos, busque fontes de
aprendizado, seja sempre curioso e
observador em suas visitas a fabrica,
faga perguntas na empresa que repre-
senta e se precisar, negocie um treina-
mento na empresa (de repente vale

pagar algum colega para te ensinar).

- Procure entender as dores e
necessidades dos seus leads e clien-
tes, busque solucdes para seus pro-
blemas, se preocupe com a satude
financeira deles e como vocé pode
contribuir para que eles crescam
por meio do produto que vocé ven-
de e do seu atendimento. Assim se
tornard um vendedor consultivo e
ndo mais um “tirador de pedidos”.
Eu tenho um cliente que comprava
ha anos de outra fébrica e ndo sabia
que tinha direito a isencao de IPI;
com 5 minutos de conversa e apre-
sentacdo de um modelo de Carta de
Isencéo para a contabilidade dele o
problema foi resolvido, trazendo-lhe
uma economia expressiva.

-
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Um outro exemplo, é de um clien-
te que tinha a embalagem ha anos
no mercado, porém essa embalagem
nao tinha o nome e marca dele nas
laterais dos sacos. Ou seja, quando
a embalagem estava empilhada, o
nome do produto dele ndo aparecia.
Sugeri uma pequena mudanca na
arte que trouxe diversos beneficios e
mais visibilidade no ponto de venda.
Podem parecer coisas muito simples,
mas com certeza fez toda a diferenca
para essas empresas.

- Estude sempre, esteja sempre
atualizado. Aprenda pelo menos o

bédsico de Marketing Digital e Téc-

nicas de Vendas. Durante o periodo
mais intenso da pandemia, quando
estdavamos impedidos até de visitas
aos clientes eu procurei um curso
online de Marketing Digital, busquei
também assistir videos gratuitos
sobre técnicas de vendas. Isso me
trouxe um pouco mais de conheci-
mento para mostrar mais meu tra-
balho on-line.

. Utilize as redes sociais, divul-
gue o seu produto através de fotos,
videos e textos explicativos, mostre
um pouco dos bastidores da indus-
tria de embalagens, como sdo pro-
duzidos os produtos e dé dicas Uteis

para seus clientes. Se tiver muita difi-
culdade, contrate alguém para te dar
um suporte. Hoje existem diversos
profissionais iniciantes, que cobram
valor menor por trabalhos do tipo
“freelancer”.

A minha experiéncia pessoal com
as redes sociais tem sido muito po-
sitiva. Comecei a postar com mais
frequéncia nas redes sociais em abril
de 2020, juntamente com o periodo
mais critico de isolamento. Desde
entdo, recebi varias propostas de no-
Vas representagdes, encontrei mais
empresas para prospectar, recebi in-
dicacoes, conheci varios colegas do

VISGOFLEX

SOLUGCOES PARA FLEXOGRAFIA

LAMINADORA
SOLVENTLESS

NOSSOS ¢
PRODUTOS:

- Lavadora de Cliché
« Lavadora de Anilox
- Lavadora de Pecas fa
« Viscosimetro Automatico f

-

« Recuperadora de Solvente .

« Rebobinadeiras/Refiladoras = l\
« Bombas de Tinta \
« Filtros Magnéticos

« Montadora de Cliché

» Dosador de Adesivos

« Sist. de Limpeza Automatico

(41) 9.9896-7984
(41) 3364-7853

www.viscoflex.com.br
vendas@viscoflex.com.br
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mesmo ramo em diversas cidades do
Brasil, aumentei minha rede de con-
tatos e ganhei mais autoridade, pois
através da internet pude mostrar o
meu conhecimento e experiéncias
de forma mais organizada.

Ndo seja resistente ao “Novo
Normal” Estima-se de que a pande-
mia tenha acelerado em 10 anos o
mercado digital, mas ainda estamos
apenas no comeco dessa nova era.
Entendo ainda que por se tratar de
venda B2B, temos vérios desafios a
serem superados, quebra de paradig-
mas, ajustes a fazer e aprendizados
para implementar.

Segundo lcaro de Carvalho, um
dos maiores professores de negécios
digitais do Brasil, o Marketing Digital
crescera, em crescimento composto,
CAGR, acima de 30% ano, pelos pré-
ximos 15 anos. Investir nesse conhe-
cimento, por mais que sejamaos resis-
tentes, se faz muito necessario.

Assim que aceitei que essa seria

Popubar Soctal Tletuatka

@B
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nossa realidade, consegui me orga-
nizar e mudar a forma de abordar as
empresas que pretendo prospectar.
Atualmente, mantenho uma pégina
bem montada em uma rede social,
que serve Como uma vitrine mostran-
do os produtos que vendo, clientes
que atendo, dicas Uteis, curiosidades
e bastidores da industria de emba-
lagens. Nesse lugar, os clientes tém
oportunidade de me conhecer e ana-
lisar se tem identificacdo com meu jei-
to, mais uma forma de nos aproximar
no primeiro instante, e assim agendar
uma conversa por telefone, e uma vi-
sita pessoalmente na fabrica.

O Representante ndo pode ser
somente um vendedor com CNPJ.
Ele precisa se profissionalizar e se tor-
nar um diferencial para seus clientes.
Agindo com mais estratégia, ele vai
aumentar muito as chances de ven-
der mais e viver bem da represen-
tacdo, e ndo apenas sobreviver sem
reais expectativas de crescimento.




Somos
referéncia em
alta performance

WWW.UNIPLASTIC.COM.BR

Para manter-se como referéncia de alta qualidade no
mercado, a UNIPLASTIC disponibiliza aos clientes, para
o acompanhamento de todo seu processo produtivo,
uma equipe de técnicos especialistas em cada
segmento que atua. Além disso, mantém modernos

laboratérios onde se realizam as pesquisas,

\ o desenvolvimento e todo o controle de qualidade,

garantindo a performance final de seus produtos.
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PROJETOPACK
E EMBRACON,

MAIOR ADMINISTRADORA DE CONSORCIOS
INDEPENDENTE DO PAIS, FIRMAM PARCERIA




Embracon - Empresa Brasilei-
Ara de Consdrcios, fundada em
1988 por Juarez Antonio da Silva e
Guido Savian Jr, ocupa atualmente
a primeira posicdo de acordo com o
ranking do BACEN na categoria “de
administradora de consércios inde-
pendente”no pais.

Com uma impressionante cartei-
ra de mais de 120 mil clientes ativos,
entre pessoas fisicas e juridicas, a
Embracon registra cifras ainda mais
impressionantes:

+ J4 s&o mais de 500 mil bens en-
tregues aos consorciados;

- Gerencia mais de 1000 contem-
placdes mensais;

- Fatura mais de 500 milhoes

JI

Mais de 35 anos no Bra

de reais mensais exclusivamente
com consorcios.

Para administrar nimeros des-
sa magnitude, a Embracon possui
um experiente e bem treinado time
de mais de 2 mil colaboradores,
distribuidos em mais de 90 filiais
situadas em praticamente todas as
capitais e regides metropolitanas. A
sede da Embracon, em Santana do
Parnaiba, Alphaville (Sdo Paulo) é o
hub estratégico para a discusséo de
novos projetos.

Como maior agente brasileira
de consércios independente, a Em-
bracon oferece uma ampla gama
de modalidades de consércio. No
ambito de pessoas juridicas, consér-

Veja a nossalgalifa de prod

rd

emnmnu

cios que cobrem a necessidade de
aquisicdo de imoveis, automoveis,
reformas, ampliacoes, projetos, qui-
tacdo de financiamentos bancérios,
maquinario agricola, aeronaves, re-
novacao de frotas, buffer financeiro
dentre outros.

Em nivel pessoal, além da aqui-
sicdo de bens variados, ha uma infi-
nidade de servicos passiveis de con-
sOrcio, tais como viagens, cirurgias
estéticas, despesas com casamentos,
plano odontolégico etc.

A DINAMICA DO CONSORCIO

Consorcio é uma reunido de pessoas
fisicas ou juridicas, em grupo fecha-
do, promovido pela administradora

mheafdrd

srroorine SOLUTIO N S

il com servico técnico local.

.co.uk ou contacte-nos em sales@jmheaford.co.uk ou contacte o nosso representante
local Maqumarlurn Representacao Industrial https://maquinarium.com.br | + 55 114810-4123

N

Jmheaf

a
15205 SOLUTIONS

J:M. Heaford Ltd
Cheshire, WA14 58], England

tepresentacio industrial

Alameda Terracota, 185 - Conj. 219
CEP: 09531-190 - Sdo Caetano do Sul - SP - Brasil




com a autorizacao do BACEN, o Ban-
co Central.

E definido por ser um sistema de
compra parcelada e programada de
um determinado bem ou servico em
um dado periodo de tempo.

Os consorciados séo separados
em grupos que, com contribuicoes
mensais, arrecadam o valor necessa-
rio para as chamadas contemplacoes
- isto €, a entrega dos bens escolhi-
dos. Mensalmente, os participantes
com o pagamento em dia concor-
rem a“sorteios”.

Quando comparado a outras op-
coes de crédito disponiveis no mer-

ARTIGO TECNICO

cado financeiro, o consércio em geral
é mais barato - uma vez que as par-
celas podem ser definidas de acordo
com a sua capacidade de realizar pa-
gamentos, Nao tém juros e nNao exi-
gem nenhum tipo de entrada.

Cada cliente de um consércio
contrata uma operagdo especifica
junto a Embracon, que estuda indi-
vidualmente o caso. As contratacoes
em geral partem de 36 a 240 meses
para a aquisicdo de imoveis, 36 a 100
meses para automotores (automo-
veis, caminhdes, maquinas agricolas,
motocicletas, embarcacdes, maqui-
nas industriais e afins) e prazos mais
enxutos - na ordem de 20 a 40 meses,
para servicos em geral.
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No decorrer de uma operacao de
consorcio, sao realizadas assembleias
mensais. Neste quesito, a Embracon
possui um diferencial competitivo
importante: € a Unica a disponibilizar
a sua base de clientes quatro chances
reais de contemplacdes, onde uma
categoria N3o concorre com a outra;
uma vantagem que tem sido estraté-
gica no aumento do volume de con-
templados més a més, corroborando
para o crescimento da companhia.

Outra vantagem da modalidade de
consorcio € o prazo mais curto do que
um financiamento convencional, que
pode ser ainda menor uma vez que nao
ha incidéncia de juros como as demais
instituicoes financeiras, provendo liqui-
dez ao adquirente para que possa até
mesmo adiantar as suas parcelas.

A Embracon prové uma assessoria
personalizada a cada operacao, vi-
sando elucidar duvidas e estruturar a
operacdo que atenda as necessidades
dos consorciados por prazo, montan-
te do investimento ou ambos.

Apesar de ser uma operagao finan-
ceira interessante em custo e prazo, a
cultura do consércio - especialmente
na pessoa juridica - é relativamente
recente. A bem da verdade, nos anos
90 existiam restricdes para esta modali-
dade, que foram sendo superadas com
0 aprimoramento e diversificagdo do
setor financeiro no pafs.

Hoje, as operacdes de consorcio
superaram 0s mais de RS 163 bilhdes
somente em 2020, um ano sabidamen-
te dificil em virtude do cenério politico
instavel e da prépria pandemia. Esta ci-
fra corresponde a um aumento de mais
de 21% em relacdo ao ano anterior.
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Seeing is believing

Bellissima, a mais nova tecnologia desenvolvida para o mercado flexografico,
a partir de agora esta disponivel para uso com ANILOX HEXAGONAL.
Bellissima é uma tecnologia de formacao de reticulas em tom continuo, sem

as famosas “rosetas”.

Traga seu trabalho de flexografia para a Alpha e produza sua melhor impressao.
(19) 3869.5943 | vendas@alphaclicheria.com.br | www.alphaclicheria.com.br

N

alphar

LICHERIA

NOSSO TRABALHO
CAUSANDO A SUA
MELHOR IMPRESSAO!




CONSORCIO VERSUS FINAME

Aos nossos leitores - profissionais
oriundos das industrias graficas e con-
vertedoras de embalagens, rétulos e
etiquetas - uma das duvidas que cer-
tamente deve passar pela cabeca é: -
Serd que o consorcio poderia ser uma
opcao ao FINAME na aquisicao de uma
mdquina impressora, por exemplo?

A resposta é sim. Com taxas e
prazos bastante competitivos, as
operagoes estruturadas desenvolvi-
das pela Embracon atendem expec-

[ arT1G60 TECNICO]

tativas reais de contemplacéo - algo
especialmente critico para a pessoa
juridica, onde atrasos representam
perdas econdmicas reais ou custo de
oportunidade que podem impactar
sensivelmente a companhia.

Para lastrear uma operacao de
consorcio, existe também uma vas-
ta gama de possibilidades. Iméveis
comerciais, industriais, residenciais,
bens de capital, automotores ou
mesmo notas fiscais de servico séo
algumas das possibilidades.

COMPRANDO MAQUINAS VIA CONSORCIO
Quando se trata da aquisicdo de ma-
quinas - impressoras, laminadoras,
extrusoras, maquinas de acabamen-
to e por ai vai - a operacao é basi-
camente a mesma de um consércio
convencional, porém as garantias sao
substitutivas.

Uma possivel vantagem estraté-
gica adicional, especificamente no
caso da aquisicdo de uma maquina
Ou equipamento é tratar a operagao
de uma forma mais sistémica, consi-
derando na estruturagao ndo apenas
o valor da maquina, mas o capital de
giro necessario, acessorios, instala-
¢do e tudo o que, de alguma forma,
potencialize o projeto sem, contudo,
“sangrar” o fluxo de caixa da industria
- 0 gue no caso das industrias graficas
e convertedoras, € um ponto crucial.

Se a engenharia for precisa, a
operacgao é autossuficiente. O capital
de giro é um pulmao financeiro equi-
valente a uma caréncia como a do
FINAME, dando o folego necessério
para que a maquina passe a produ-
zir receita, pagando mensalmente as
parcelas sem juros no fluxo de forma
sustentavel.
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Faca manutencao
de suas impressoras
com qualidade.

Somos uma empresa especializada em solugao integrada para servicos de assisténcia técnica e vendas de pegas de
reposicao em flexografia, e contamos com um corpo técnico atuante no mercado flexogréfico a mais de 20 anos.
Mantemos nossa base na ética e inovacao, para proporcionar a vocés servicos modernos e de alta qualidade.

PECAS EASSISTENCIA TECNICA ESPECIALIZADA PARA IMPRESSORAS E LAMINADORAS:
Solution; Sleeve - Gearless; Solventless e
Millennium; Laminadoras; Base Solvente.

Profissionais
altamente qualificados

» |HMS e PCs industriais; » Travamento hidraulico individual;

> Controles remotos para ajuste de cores; > Diagndstico de defeltos;

» Retrofit em impressoras e retifica de tambor
central; » Suporte técnico;

» Engrenagens, motores de passo, molas-prato > Remogio de equigamentos comaglidide

para mancais hidrdulicos;
» Vedacoes. conhecimento e seguranga.

'i [flexopressindustrial »  55413677.7060|99971.7903 * www.flexopress.com.br o FLE}‘J\O



PARCERIA EXCLUSIVA COM A PROJETOPACK

A partir de um cliente comum da

Embracon e da ProjetoPack, inicia-
MOS Uma aproximacao para criar um
projeto personalizado as industrias
gréficas e convertedoras, entenden-
do que a ProjetoPack & Associados
é, atualmente, referéncia técnica e
de mercado nestes setores - algo
inclusive referendado pela nossa
cliente em comum, a Laserflex Ma-
trizes Graficas.

A Laserflex é uma empresa que
ocupa posicao de lideranca no mer-
cado nacional na fabricacdo de cami-
sas e cilindros porta-clichés, anilox e
acessoérios correlatos.

Movimentamos junto a Laserflex
uma operacao inicial no valor de R$
10 milhdes, tendo contemplado 50%
do montante em menos de 4 meses
da sua estruturacdo. Para este projeto
de RS 10 milhdes, a Laserflex teve um
desembolso médio em parcelas na
ordem de RS 300 mil reais apenas e
quase 0% de lances realizados com
recurso proprio.

Apds um cauteloso e criterio-
SO mapeamento das necessidades
financeiras médias das industrias
gréficas e convertedoras brasileiras,

a ProjetoPack desenhou conosco al-
guns cendrios para que a Embracon
pudesse oferecer condicdes que es-
pelham a realidade deste mercado
e que possam, de fato, servir de fer-
ramenta para fomentar novos inves-
timentos ndo apenas aos clientes da
ProjetoPack, mas para toda a indus-
tria grafica de forma geral.

Um outro beneficio importante é
que todas as operacoes de consoércio
estruturadas para estes setores que
envolvem a aquisicdo de maquinas,
equipamentos e acessoérios fabrica-
dos ou comercializados por anun-
ciantes da ProjetoPack em Revista
-indUstrias como Flexopower, Come-
xi, Etirama, Totani, Maquinarium, Ino-
vagraf, Viscoflex, Flexolinea, Miraclon,
Zanatto, Perfil CG, Techkon, Apex, JM
Heaford, Reinaflex dentre outras - te-
rdo tabelas com condicdes especiais
ainda mais arrojadas. Maquinas e
equipamentos importados também
podem ser considerados mediante
garantias substitutivas.

E possivel realizar simulagoes
gratuitas e sem compromisso destas
operacoes. Para tal, envie um e-mail
contando um pouco mais sobre seu
projeto ou ideia e qual a sua neces-
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sidade financeira para concretiza-lo
para atendimento@projetopack.com.

“Estamos bastante empolgados
e seguros de que a Embracon e suas
operacoes de consorcio podem lite-
ralmente salvar empresas que estdo
reféns de ampliacdo ou renovacéo de
seu parque grafico ou, ainda, trazer
uma vantagem importantissima as
gréficas e convertedoras que ja ocu-
pam posicao de destaque e querem
continuar ampliando seus negécios
nos préximos meses’, afirma Robson
Diego F. Caldas, executivo de opera-
¢oes estruturadas da Embracon.

“Com o cendrio instavel que des-
compassou o balanco de muitas gra-
ficas e convertedoras na pandemia,
0 processo de financiamento em
bancos ou FINAME ficou caro, mais
burocratico e, para muitos, inviavel. A
Embracon é a Unica empresa capaz
de prover com confiabilidade e sequ-
ranca uma solucdo para esta indus-
tria e isto nos motivou a engendrar
uma parceria com eles. A industria
gréfica e convertedora nao pode pa-
rar de investir e crescer por conta da
pandemia. Agora ela terd uma nova
e competitiva opcdo’, conclui Aislan
Baer, CEO da ProjetoPack. I
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OPINIAO

B BOBST

A FLEXOGRAFIA DE BANDA ESTREITAESTA
AVANGANDO COM DIGITALIZAGAD £ AUTOMAGAO

embalagens hoje é parte de um

visdo pioneira da BOBST para

o futuro da industria de emba-

lagens é baseada em conec-
tividade, digitalizacdo, automacao e
sustentabilidade. Esses quatro pilares
centrais da producdo se aplicam a to-
dos os setores, incluindo a flexografia
de banda estreita, onde 0s avancos em
P&D estdo constantemente desafian-
do os limites do que pode ser realizado.
‘E importante entender que a
producdo de rétulos, etiquetas e

cendrio muito mais amplo», conta
Daragh Whelan, Gerente de Produto
Multi-processo em Banda Estreia e
Média da BOBST. «Embora isso possa
parecer 6bvio, ainda existem muitos
fabricantes de rétulos e etiquetas
que trabalham de forma isolada,
simplesmente operando sua impres-
sora flexografica convencional para
entregar os itens ao cliente, assim
como sempre fizeram. Para continuar
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existindo, a flexografia deve se tornar
um processo agil e automatizado,
conectado a cadeia de valor, para
que possa atender as demandas do
mercado e entregar impressdo de
alta qualidade em prazos curtos.”

A BOBST M5 é um exemplo de
impressora flexografica altamente
automatizada e em linha, que im-
prime em qualquer substrato e per-
mite qualquer tipo de producéo de
etiquetas, a0 mesmo tempo em que



é muito amigdvel e facil de executar.
Daragh Whelan explicou: «Ao investir
em tecnologia de impressao, as gra-
ficas devem sempre procurar flexibi-
lidade, agilidade e facilidade de uso,
atributos que se tornaram particu-
larmente primordiais durante a pan-
demia COVID-19. Temos visto a de-
manda por rétulos e por embalagens
flexiveis crescer rapidamente, parti-
cularmente em alimentos e bebidas,
mas também para medicamentos
e, claro, higienizador para as maos e
produtos diretamente relacionados a
essa crise.”

A BOBST oferece altos niveis de
automacao em suas impressoras

flexogréficas em linha para eliminar

varidveis que podem ser causadas
pela intervencéo do operador e para
fornecer producéo ininterrupta com
perdas minimas de tempo, maté-
rias primas e tintas. Elas podem ser
configuradas com automacao BOBST
DigiFlexo para controles completos
de registro digital e de presséo, e Di-
giGap para controle de pressao da
ferramenta de corte automatizada
digitalmente. Outros opcionais in-
cluem solucées para troca automati-
ca de cilindros de impressdo e troca
de ferramentas de acabamento sem
parada da impressora.

Alguns dos mais novos desen-
volvimentos da BOBST incluem loop
fechado DigiColor para controle de

cores, que possui sensores em cada
estacdo de impressdo para gerencia-
mento automatico das cores em tem-
po real e reducdes significativas do
uso da tinta. Ele funciona em conjunto
com a tecnologia de gama estendida
de cores BOBST oneECG que reproduz
até 95% da paleta Pantone com uma
configuracéo de sete cores.

Para impressoras que usam as
cores Pantone, o exclusivo sistema
Ink-on-Demand (loD) permite que
a impressora opere com uma quan-
tidade minima de tinta em cada es-
tacdo de impresséo. A tinta é dispen-
sada diretamente no vao entre o rolo
de medicdo e o anilox, eliminando
assim a necessidade de bandejas de




“Para ter sucesso no
mercado atual, 0s
fabricantes de rotulos
devem entender como
cada tecnologia pode
atender melhor seus
clientes. Impressao
flexografica e digital
sao complementares,
cada uma com Seus
beneficios.”

OPINIAO

tinta e camaras doctor blade. Limpe-
za e troca de tintas acontecem em
minutos com minimo desperdicio.
“Estamos liderando a automacéo
ha muitos anos com niveis cada vez
mais elevados de digitalizacao em
nossas impressoras de rétulos e eti-
quetas, em parte para responder a
evolugao da impressao digital. A au-
tomagdo permite que os converte-
dores reduzam o desperdicio e o
tempo de inatividade para uma pro-
dutividade muito maior, assim como
também permite que eles produzam
tiragens mais curtas de forma lucra-
tiva e isso significa que eles podem
ajudar as marcas a chegarem ao mer-

o
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cado mais rapidamente», disse Dara-
gh Whelan.

Esses recursos de automacao
também podem ser encontrados na
impressora All-in-One BOBST MAS-
TER DM5, que prepara, imprime, de-
cora e finaliza tudo em linha numa
operacao perfeita. Com a expertise
da BOBST em impressao flexografi-
ca, aliada a tecnologia de impressao
digital a jato de tinta entregue pela
tecnologia Mouvent, a MASTER DM5
¢ capaz de produzir até 200.000 m’
de rotulos por més em um turno de
oito horas. Pode ser realizado por
um operador, otimizando o chéo de
fabrica e reduzindo o tempo de lan-
camento de produto para a maioria
das aplicacées de rétulos.

“Para ter sucesso no mercado
atual, os fabricantes de rotulos de-
vem entender como cada tecnologia
pode atender melhor seus clientes.
Impressao flexogréfica e digital sdo
complementares, cada uma com
seus beneficios. Reunidos em uma
solucdo All-in-One, All-Inline, total-
mente modular, eles podem atender
a todas as necessidades, e para isso
desenvolvemos a MASTER DMb5»,
disse Daragh Whelan. «De fato, mui-
tos proprietarios de marcas procuram
por Pantones metalicos especiais ou
efeitos de verniz em seus rotulos, e é
por isso que a impressora All-in-One
MASTER DMS5 ¢é a solucéo ideal para
eles, pois combina impressdo digital
e analdgica.”

Ele acrescenta: «A tecnologia
digital de jato de tinta continuard a
crescer, pois estd atraindo cada vez
mais atencao dos convertedores gra-



cas a alta qualidade e desempenho
oferecidos hoje. Nossa impressora
digital, a Mouvent LB702-UV, pode
atingir até 100 m/min com resolucao
1200 x 1200 dpi."

Durante a pandemia, a BOBST
vem oferecendo assisténcia remota
para resolver quaisquer problemas
que os clientes tenham encontrado,
além de oferecer inimeras demons-
tragdes virtuais a clientes em qual-
quer lugar do mundo, de qualquer
um de seus Competence Centers.

«Apoiamos nossos clientes e man-

tivemos contato ativo com todos
durante toda a crise. Temos até no-
vas perspectivas, gragas ao Nosso
programa amplamente divulgado de
demonstracées virtuais», disse Dara-
gh Whelan.
“‘Oferecemos demonstracoes
personalizadas ao vivo ou virtuais
em nossas maquinas, passando por
cada processo, desde pré-impressao
até as amostras impressas, usando
0s equipamentos de ponta e banda

larga de alta velocidade para todas

as demonstracées on-line ao vivo.
Os clientes também podem enviar
Seus proprios arquivos para testes,
que sdo discutidos detalhadamente
com nossos especialistas para que
quaisquer problemas de impressao
possam ser esclarecidos. As amostras
finais sdo entdo enviadas ao cliente
para que eles possam tocar, sentir a
qualidade e apreciar o desempenho
de nossas maquinas.” Ml

A SAKATA INX COMPANY

A INX, como detentora das tecnologias das resinas, traz o melhor sistema de tintas de Flexografia do
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+ Excepcionais caracteristicas de aderéncia a diversos filmes, incluindo PET, BOPP e PE
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TERPHANE LANGA FILME PET
COM EFICACIA COMPROVADA

CONTRA 0 ViRUS DA
COVID-19 EM EMBALAGENS
FLEXIVEIS o

APRESENTOU, EM TESTES DE
LABORATORIO, EFICACIA DE
ATE 99,65% DE INATIVACAO DO
VIRUS SARS-COV-2




antendo seu  compromisso
l\/\com a vanguarda tecnologica
e em linha com o propdsito de for-
necer seguranca para toda a cadeia
de embalagens, a Terphane (www.
terphane.com), lider em filmes PET
(poliéster) na América Latina e um im-
portante player global, desenvolveu a
tecnologia Terphane Active Protec-
tion que, comprovadamente, inativa
0 virus SARS-CoV-2 em até 99,65% (*).
A nova linha de filmes PET Ter-
phane AV, com a tecnologia Ter-
phane Active Protection, apresenta
propriedades antimicrobianas e anti-
virais, podendo ser utilizado em em-
balagens para contato com alimentos.
A propriedade antiviral dos no-
vos filmes PET Terphane AV, com

a tecnologia Terphane Active Pro-
tection, foi testada e aprovada pelo
Laboratério de Biologia Molecular
- Hospital das Clinicas da Faculdade
de Medicina de Botucatu — UNESP. O
experimento foi realizado seguindo
as Boas Praticas Laboratoriais (BPLS),
metodologias descritas e adaptadas
de acordo com a Standard Practice
to Assess Virucidal Activity of Chemi-
cals Intended for Disinfection of Ina-
nimate, Nonporous Environmental
Surfaces E1053-2 e de acordo com a
norma 1S021702.

“Se a superficie da embalagem
for contaminada com o virus do
SARS-CoV-2, o filme Terphane AV
com tecnologia Terphane Active
Protection acelerard o processo de

inativacdo do virus, reduzindo o risco
de propagacéo. Desta forma, emba-
lagens feitas com 0s nossos produ-
tos conferem maior protecédo para
o consumidor final e contribui para
aumentar o controle das infeccoes
e garantir maior prevencao na trans-
missdo de microrganismos patége-
nos, principalmente o Sars-CoV-2',
comenta José Bosco Silveira Jr, Presi-
dente do Grupo Terphane.

Ofilme Terphane AV com tecno-
logia Terphane Active Protection
apresenta as mesmas propriedades
fisicas e mecanicas dos demais filmes
Terphane, incluindo as proprieda-
des de barreira, sendo aprovado para
contato com alimentos conforme a
regulamentacéo da Anvisa.
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O filme com a tecnologia Ter-
phane Active Protection ¢ usado
na camada externa das embalagens
plasticas flexiveis multicamadas. As
acoes antimicrobiana e antiviral fo-
ram testadas, inclusive, ap6s os pro-
cessos de impresséo e laminagéo do
filme. A tecnologia também pode ser
utilizada na linha Ecophane de filmes
sustentaveis da Terphane, sem qual-
quer prejuizo de suas propriedades.

Como pontua Bosco, ‘o princi-
pal conceito por trds do desenvol-
vimento da tecnologia Terphane
Active Protection é o cuidado com
as pessoas nas diversas situagoes de
manuseio e de uso de uma emba-
lagem, desde sua saida das plantas
industriais, passando pelo check-out
do supermercado, pelo uso no domi-
cilio, até chegar ao descarte e a reci-
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clagem. Estamos falando de apoiar
na protecao de toda a cadeia de valor
da embalagem e do produto”.

Por estas caracteristicas, a tecnolo-
gia Terphane Active Protection tem
potencial de aplicacdo em filmes para
embalagens de diversos segmentos,
mas especialmente embalagens para
alimentos e embalagens para delivery.
As aplicacoes que hoje utilizam o filme
PET podem migrar para a estrutura
com Terphane Active Protection,
como por exemplo, sachés de condi-
mentos (ketchup, mostarda, maionese,
etc) embalagens de café, leite em po,
tampas para potes de iogurte e atoma-
tados, entre outras.

No entanto, Bosco, Presidente da
Terphane, alerta que a nova tecno-
logia Terphane Active Protection
ndo muda os cuidados pessoais que
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todos devem ter durante a pande-
mia. “Devemos continuar mantendo
todos os protocolos de seguranca e
higiene para evitar a contaminagao.
Esta tecnologia é um passo comple-
mentar para evitar a transmissao do
virus nas cadeias de abastecimento,
consumo e descarte das embala-
gens. Isto, aliado ao bom senso e ao
cuidado de todos com todos, sera
essencial para continuarmos a com-
bater esta pandemia.’

(*) Os filmes Terphane AV foram eficazes
para reduzir as particulas virais por inativacao
acima de 97% até 99,65% em laboratorio,
demonstrando ter capacidade de inativar as
particulas virais de SARS-CoV-2 pelo tempo
de contato a partir de 40 minutos. A ressalva,
contudo, € que as condicdes do laboratério
nao sdo idénticas as condicées de propaga-

¢do do virus em outros ambientes.
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